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สรุปความคืบหน้าการดำเนินงานตามข้อสั่งการคณะกรรมการอำนวยการปีท่องเที่ยววิถีไทย ๒๕๕๘
	ประเด็นข้อสั่งการ
จากการประชุมคณะกรรมการอำนวยการฯ 
	ความคืบหน้าการดำเนินงาน
	หน่วยงานเจ้าภาพ
	หน่วยงาน

สนับสนุน
	การดำเนินงานอื่น
ที่เกี่ยวข้อง (ถ้ามี)
	ประเด็นที่ต้องการผลักดันต่อเนื่อง

	๑. ด้านความสะอาด 
    ๑.๑ สร้างเครือข่ายร้านอาหารสะอาดและให้ตราสัญลักษณ์รับรองมาตรฐานความสะอาด โดยเฉพาะ Street Food 
	- จัดทำโครงการถนนอาหารปลอดภัยและตลาดสดน่าซื้อวิถีไทยเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีไทย ปี ๒๕๕๘ ในพื้นที่ ๑๒ เมืองต้องห้าม..พลาด และจังหวัดอื่นๆอีก ๖๕ จังหวัดทั่วประเทศ โดยพัฒนาถนนอาหารปลอดภัย จังหวัดละ ๑ สาย และพัฒนาตลาดสดน่าซื้อวิถีไทย จังหวัดละ ๑ สาย
- ลงนาม MOU ร่วมกับกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ในการรณรงค์ความสะอาด เช่น โครงการถนนอาหารปลอดภัย โครงการ No FOAM โครงการน้ำแข็งสะอาด เป็นต้น ในวันที่ ๑ เมษายน ๒๕๕๘
- จัดทำโครงการ Clean Food Good Taste Plus ซึ่งเพิ่มเติมหลักเกณฑ์ด้านความสะอาดของอาหารมากขึ้น 
	- สธ.
	- กก.
	
	- ขยายผลเครือข่ายร้านอาหารสะอาดให้ครอบคลุมทุกจังหวัดทั่วประเทศ

	    ๑.๒ การสร้างความสะอาดของห้องน้ำในแหล่งท่องเที่ยว ที่พักริมทาง ปั๊มน้ำมัน รวมทั้ง สถานบริการต่างๆ และสวนสาธารณะ 
   - ขยายผลโครงการห้องน้ำสาธารณะสะอาดเพื่อการท่องเที่ยว (WC-OK) ให้ครอบคลุมจังหวัดท่องเที่ยว ๑๐ จังหวัดหลักที่มีนักท่องเที่ยวมากกว่า ๕ ล้านคน

	- ประเมินและรับรองห้องน้ำสาธารณะใน ๑๒ เมืองต้องห้าม...พลาด ให้ได้มาตรฐาน HAS ได้แก่ สถานีบริการน้ำมัน สถานีขนส่ง สถานที่ราชการ ตลาดสด โรงพยาบาล โรงเรียน แหล่งท่องเที่ยว 
ศูนย์การค้า ที่พักริมทาง ร้านอาหาร วัด และสวนสาธารณะ
- กก. ร่วมกับกรมอนามัย จัดโครงการ “ล้างส้วมพร้อมกันรับวันสงกรานต์” ทำความสะอาดสถานีรถไฟทุกสถานีในช่วงก่อนวันสงกรานต์
- สธ. ร่วมกับ คค. / ศธ. จัดทำ MOU ร่วมกันพัฒนาปรับปรุงส้วมสถานีรถไฟ (รฟท.) สถานีขนส่ง (ขบ., บขส.) ท่าเทียบเรือ (จท.) และท่าอากาศยาน (ทอท.) ให้มีมาตรฐาน HAS ภายใต้โครงการห้องน้ำสาธารณะสะอาดเพื่อการท่องเที่ยว (WC-OK) และส้วมสถานีรถไฟตามแหล่งท่องเที่ยวใน ๑๒ เมืองต้องห้าม...พลาด รวมทั้งส้วมสถานีแหล่งท่องเที่ยวหลัก ๑๐ จังหวัด
	- สธ.

	- กก./คค.
	- จัดห้องน้ำไว้บริการผู้โดยสารและผู้ใช้บริการทุกจุดตลอด ๒๔ ชั่วโมง 

	- ขยายผลโครงการห้องน้ำสะอาดให้ครอบคลุมทุกจังหวัดทั่วประเทศ

	    ๑.๓ การจัดระเบียบชายหาดและแหล่งท่องเที่ยวทั้งประเทศ โดยเริ่มจาก ภูเก็ต พัทยา หัวหิน สมุย กระบี่ เช่น จัดพื้นที่สำหรับกิจกรรม ชายหาด (อาบแดด) ร้านค้า บริเวณร้านให้บริการกิจกรรมท่องเที่ยว
	- ดำเนินการจัดระเบียบชายหาด ทั้งนี้ ดำเนินการแล้วในพื้นที่ภูเก็ต พัทยา และบางแสน

	- มท.
	- กก.
	
	

	   ๑.๔ จัดโครงการ Big Cleaning พร้อมกันทั่วประเทศใน ๕๒ จังหวัดที่มีนักท่องเที่ยวเกิน ๑ ล้านคน
	- ขยายกิจกรรม Big Cleaning ของกรมอนามัยที่ดำเนินการในวันที่ ๔ ก.ค. ๕๘ โดย คค. จัดกิจกรรม “ท่าเรือสะอาดปลอดภัย ถวายสมเด็จพระเทพฯ ๖๐ พรรษา” ทำความสะอาดท่าเรือตลอดริมฝั่งแม่น้ำ ๒๗ ท่า ในวันที่ ๑๑ ก.ค. ๕๘ รวมถึงจัดกิจกรรม
ทำความสะอาดท่าเรือในจังหวัดท่องเที่ยวอื่นๆ เช่น สมุทรสงคราม เป็นต้น
- คค. จัดกิจกรรม Big Cleaning กำจัดขยะ สิ่งปฏิกูลบริเวณชายหาดและริมแม่น้ำ สถานีขนส่ง                ท่าอากาศยาน ในพื้นที่ท่องเที่ยวต่างๆ ทั่วประเทศ 
	- สธ.
	- กก. /มท./ วธ./ ทส./ คค. 
	
	

	   ๑.๕ ขอให้ดำเนินการตรวจตราและดูแลห้องน้ำตามสถานที่ต่าง ๆ โดยให้สาธารณะสุขประจำจังหวัดให้ดำเนินการกำหนดมาตรฐานด้านความสะอาด ให้ออกใบรับรอง หรือป้ายแดงการรับรองมาตรฐานติดไว้เพื่อเป็นการส่งเสริมและสร้างต้นแบบของห้องน้ำตามแหล่งท่องเที่ยว

	- กรมอนามัยประเมินและรับรองห้องน้ำสาธารณะในแหล่งท่องเที่ยวตามมาตรฐาน HAS ภายใต้โครงการห้องน้ำสาธารณะสะอาดเพื่อการท่องเที่ยว (WC-OK)
	- สธ.
	- กก.
	
	

	๒. ด้านการอำนวยความสะดวกของนักท่องเที่ยว 
    ๒.๑ ผลักดันการออก Multiple Entry Visa 
	- ดำเนินการประกาศกฎกระทรวงเรียบร้อยแล้ว โดยมีผลบังคับใช้ตั้งแต่ ๑๓ พฤศจิกายน ๒๕๕๘ เป็นต้นไป กำหนดอัตราค่าธรรมเนียมการตรวจลงตราประเภทนักท่องเที่ยวแบบใช้ได้หลายครั้ง ภายในหกเดือน ๕,๐๐๐ บาท 
	- มท.
	- กต. / สมช./    สตม.
	
	

	    ๒.๒ พิจารณาแนวทาง/วิธีการในการปรับปรุง/เพิ่มความรวดเร็วในการเข้าเมืองของนักท่องเที่ยวในทุกด่าน
	- เปิดบริการ Visa on Arrival Online สำหรับนักท่องเที่ยว ๑๙ สัญชาติ เช่น อินเดีย จีน เป็นต้น สามารถยื่นขอผ่าน www.immigration.go.th ก่อนเดินทางเข้าประเทศได้
- เพิ่มความรวดเร็วในการตรวจคนเข้าเมือง เช่น จัดช่องตรวจอัตโนมัติ เพิ่มเจ้าหน้าที่ เป็นต้น
- ติดตั้งเครื่องตรวจหนังสือเดินทางอัตโนมัติ ๓๒ เครื่อง ณ สนามบินสุวรรณภูมิ
	- สตม.
	
	
	

	    ๒.๓ จัดช่องทางการตรวจคนเข้าเมือง ASEAN Fast Lane สำหรับนักท่องเที่ยวอาเซียน
	- จัดช่องทางตรวจคนเข้าเมือง (Asean Fast Lane) สำหรับนักท่องเที่ยวอาเซียน ณ ท่าอากาศยานดอนเมือง
	- ทอท.
	
	
	

	    ๒.๔ ผลักดัน Single Visa สำหรับนักท่องเที่ยวอาเซียน
	- ยังไม่ได้รับรายงานความคืบหน้า
	- มท.
	-กต./สตม.สมช.
	
	- ผลักดันการดำเนินการต่อเนื่อง

	    ๒.๕ ผลักดันการใช้รถไทยและรถจากประเทศอาเซียนวิ่งภายในอาเซียน โดยไม่ต้องเปลี่ยนรถ
	- ออกแบบเอกสารรายการเกี่ยวกับการนำพาหนะสำหรับการขับรถผ่านแดนเข้ามาประเทศไทยให้มีความสะดวกมากขึ้น
- ประเทศในอาเซียนได้ร่วมกันรับรองแผนยุทธศาสตร์ด้านการขนส่งของอาเซียน 2016-2025 หรือแผนปฏิบัติการกัวลาลัมเปอร์ ในการประชุมรัฐมนตรีขนส่งอาเซียน (ATM) ครั้งที่ 21 ซึ่งจะช่วยอำนวยความสะดวกในการขนส่งข้ามแดนของอาเซียน
	- คค.
	- กต.
	
	

	    ๒.๖ การจัดระบบขนส่งสาธารณะภายในและเชื่อมโยงจังหวัดหลัก จังหวัดรอง โดยเฉพาะในจังหวัด ๑๒ เมืองต้องห้าม...พลาด
	- บริการจัดเดินรถเมล์โดยสารสาธารณะร่วม ๒๙๕ เส้นทาง ทั่วประเทศ โดยเฉพาะเส้นทางเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยว “๑๒ เมืองต้องห้าม...พลาด” 
- จัดเดินรถในเขตกทม.และปริมณฑล จำนวน ๑๑๕ เส้นทางและจัดเจ้าหน้าที่ประจำจุดให้บริการที่หนาแน่นเพื่ออำนวยความสะดวก
	- คค.
	
	- จัดระบบขนส่งสาธารณะระหว่างท่าอากาศยานเข้าในเมือง โดยให้บริการจากท่าอากาศยานดอนเมืองไปยังจุดหมายต่างๆ ได้แก่ สถานีรถไฟฟ้าหมอชิต อนุสาวรีย์ชัยสมรภูมิ และจากท่าอากาศยานสุวรรณภูมิไปยังฉะเชิงเทรา พัทยา ตลาดโรงเกลือ หนองคาย แหลมงอบและหัวหิน 
	- ขยายผลการให้บริการรถโดยสารสาธารณะไปยังจังหวัด 12 เมืองต้องห้ามพลาด...plus (ลำพูน แพร่ พิษณุโลก ชัยภูมิ สุรินทร์ สุพรรณบุรี นครปฐม สระแก้ว ระยอง ระนอง สตูล พัทลุง)

	    ๒.๗ จัดทำป้ายชี้ทางมาตรฐานเข้าแหล่งท่องเที่ยว ๒ ภาษา
	- ร่วมกับ กก. จัดทำระบบป้ายแนะนำจุดหมายปลายทางทั้งภาษาไทย ภาษาอังกฤษ และภาษาจีน ในสถานีขนส่งและแหล่งท่องเที่ยว
- เพิ่มประกาศภายในสถานีด้านความปลอดภัยและข้อระวังเป็นภาษาจีนและภาษาญี่ปุ่น
	- มท.
	- คค.
	
	

	    ๒.๘ ทำทางลาดสำหรับคนพิการในแหล่งท่องเที่ยว
	- มอบหมายกรมส่งเสริมการปกครองท้องถิ่นดำเนินการเรื่องทางลาดคนพิการเพื่ออำนวยความสะดวกแหล่งท่องเที่ยว
	- มท.
	
	- คค. ปรับทางขึ้นลดโป๊ะท่าเรือริมแม่น้ำเจ้าพระยาให้มีลักษณะลาดเอียง เพื่ออำนวยความสะดวกสำหรับผู้พิการและผู้สูงอายุ
	

	   ๒.๙ ปรับปรุงระบบการบริการผ่านแดนเพื่อเพิ่มความรวดเร็ว ณ ด่านสะเดา จ. สงขลา
	- จุดผ่านแดนถาวรสะเดา ได้มีการขยายถนนไว้เต็มรูปแบบเพื่อรองรับการจราจรอยู่แล้ว

	- สตช.
	- คค./กค.
	
	

	   ๒.๑๐ การแก้ไขปัญหาความแออัดที่ด่านตรวจคนเข้าเมืองซึ่ง สตม. ได้แก้ไขปัญหาเฉพาะหน้า โดยเพิ่มอัตรากำลังชั่วคราว รวมทั้งมีแผนโอนย้ายกำลังจากด่านอื่นๆ เข้ายังสนามบินสุวรรณภูมิไปแล้วนั้น หากจำเป็นต้องขอกำลังเพิ่มเติม ขอให้นำเสนอผ่านฝ่ายความมั่นคง
	- เพิ่มความรวดเร็วในการตรวจคนเข้าเมือง เช่น จัดช่องตรวจอัตโนมัติ เพิ่มเจ้าหน้าที่ เป็นต้น
- ติดตั้งเครื่องตรวจหนังสือเดินทางอัตโนมัติ ๓๒ เครื่อง ณ สนามบินสุวรรณภูมิ
	- สตช. (สตม.)

	- คค. / กรมศุลกากร
- คค. (ทอท.)
	
	

	   ๒.๑๑ ให้ตั้งคณะทำงานด้านการอำนวยความสะดวกของนักท่องเที่ยวภายใต้คณะอนุกรรมการดำเนินงานปีท่องเที่ยววิถีไทย เพื่อรวบรวม วิเคราะห์ กำหนดเป้าหมาย ประเด็นที่ต้องการแก้ไข และวิธีการแก้ไขในประเด็นต่าง ๆ โดยเฉพาะประเด็นที่ต้องประสานการดำเนินงานหลายหน่วยงาน เพื่อให้เกิดการสั่งการที่ชัดเจนตรงประเด็นต่อไป

	- ดำเนินการแต่งตั้งคณะทำงานเรียบร้อยแล้ว โดยมีคณะทำงานทั้งหมด ๑๘ ท่าน โดยมีผู้แทนจากกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาเป็นหัวหน้าคณะทำงาน
	- คณะอนุ  กรรมการดำเนินงานฯ ตั้งคณะ ทำงาน
- กก.
	- กก. / คค. / กต. / สมช. / สตช./ กศก. / กทท./ทอท. / สตม. / ททท.
	
	- 

	    ๒.๑๒ ขอให้ประมาณการจำนวนนักท่องเที่ยวเข้าพื้นที่จังหวัดท่องเที่ยว เพื่อให้ กสทช. สามารถพิจารณาขยายเครื่องข่ายสื่อสารได้อย่างเหมาะสม
	- ยังไม่ได้รับรายงานความคืบหน้า
	- กก.
	- กสทช.
	
	- ผลักดันการดำเนินการต่อเนื่อง

	๓. ด้านความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว 
    ๓.๑ กำหนดมาตรการควบคุมความปลอดภัยในการขนส่งสาธารณะ โดยเฉพาะรถยนต์ รถโดยสารขนส่งนักท่องเที่ยว อาทิ การจำกัดชั่วโมงในการขับขี่
	- ตรวจสอบความพร้อมของพนักงานขับรถ โดยให้นายสถานีขนส่งผู้โดยสารและผู้ตรวจการขนส่งตรวจวัดแอลกอฮอล์ ใบอนุญาตขับรถและตรวจสอบสมุดประจำรถว่ามีการปฏิบัติหน้าที่ขับรถติดต่อกันเกิน ๔ ชม. หรือไม่
- จัดทำแผ่นพับมาตรการความปลอดภัยทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ และปรับปรุงแผ่นพับแผนที่จุดเชื่อมต่อ ระบบขนส่งสาธารณะและสถานที่ท่องเที่ยวสำคัญ
- แก้ปัญหาการจัดระเบียบเรือโดยสาร รับจ้างรอบเกาะเมืองพระนครศรีอยุธยา
- ดำเนินโครงการ “ท่าเรือปลอดภัย เรือปลอดภัย คนปลอดภัย” สร้างจิตสำนึกในการป้องกันอุบัติเหตุทางน้ำ
- วางแนวทางการดูแลความปลอดภัยให้นักท่องเที่ยว โดยจัดเจ้าหน้าที่ออกตรวจตราผู้กระทำผิดกฎหมายบริเวณท่าเรือต่างๆ ใน จ.สมุทรสงคราม ประจวบคีรีขันธ์ กาญจนบุรี สมุทรสาคร เพชรบุรี นครปฐม และราชบุรี
- ตรวจสอบรถตู้โดยสารสาธารณะมิให้มีการดัดแปลงแก้ไขจำนวนที่นั่งและบรรทุกผู้โดยสารเกินกำหนด
- ติดตั้ง CCTV ที่สถานีรถไฟและบนขบวนรถไฟ สถานีขนส่งผู้โดยสาร ท่าอากาศยานและรถไฟฟ้า ๘๗๕ จุด
- ดำเนินการรักษาความปลอดภัยให้เป็นไปตามมาตรฐานและวิธีปฏิบัติขององค์การการบินพลเรือนระหว่างประเทศ (ICAO) 
	- คค.
	
	- ปรับปรุงซ่อมแซมท่าเรือโดยสารจำนวน ๘-๙ แห่ง บริเวณริมแม่น้ำเจ้าพระยา ในพื้นที่จังหวัดสมุทรปราการ กรุงเทพ นนทบุรี เพื่อให้สามารถรองรับจำนวนผู้โดยสารที่มากขึ้นและเพื่อลดการเกิดอุบัติเหตุบนท่าเรือ
- กองบังคับการตำรวจท่องเที่ยวดำเนินการตามมาตรฐานการจัดการความปลอดภัยในการเดินทางโดยตั้งจุดตรวจ/จุดบริการนักท่องเที่ยวในช่วงเทศกาล และออกตรวจตราระบบขนส่งสาธารณะทุกรูปแบบ

	- พิจารณามาตรการ/ระเบียบ/บทลงโทษที่เข้มข้นในการขับขี่รถสาธารณะ การตรวจตราความปลอดภัยของรถ รวมทั้งรณรงค์จิตสำนึกผู้ขับขี่และเจ้าของกิจการให้คำนึงถึงความปลอดภัยในการบริการและการบริการด้วยไมตรี

	    ๓.๒ ให้เสนอตามขั้นตอนเพื่อให้ฝ่ายความมั่นคงพิจารณารายละเอียดแนวทางเพิ่มประสิทธิภาพการดูแลรักษาความปลอดภัยให้นักท่องเที่ยวโดยการปรับปรุงโครงสร้างของสำนักงานตำรวจแห่งชาติ
	- ไม่ได้รับรายงานความคืบหน้า
	- สตช.
	
	
	

	    ๓.๓ พิจารณาแนวทางการดูแลรักษาความปลอดภัยในพื้นที่ต่างๆ อย่างทั่วถึง โดยให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการดำเนินการ อาทิ การติดไฟฟ้าส่องสว่าง การสร้างเครือข่ายชุมชนดูแลความปลอดภัย
	- เพิ่มกำลังเจ้าหน้าที่ชุดรักษาความปลอดภัยในหมู่บ้าน โดยเจ้าหน้าที่ทหาร ตำรวจและภาคประชาชน
- สร้างเครือข่ายท้องถิ่นเฝ้าระวังด้านความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว
- จัดหน่วยกู้ภัยเพื่อให้ความช่วยเหลือนักท่องเที่ยวภายในอุทยานแห่งชาติ ๑๐ แห่ง
	- มท.
	
	- กรมเจ้าท่าฝึกอบรมเครือข่ายภาคประชาชน “เครือข่ายอาสาวารี” ดูแลความปลอดภัยแก่ผู้โดยสารบริเวณท่าเรือสาธารณะในพื้นที่สมุทรปราการ
	

	    ๓.๔ พิจารณาแนวทางในการเร่งรัดกระบวนการติดตามความคืบหน้าคดีสำหรับนักท่องเที่ยว
	- ปี ๒๕๕๘ เปิดส่วน/กลุ่มงานคดีนักท่องเที่ยวจำนวน ๙ ศาล รวมทั้งสิ้นเป็น ๑๕ ศาล (เมืองพัทยา ภูเก็ต เขตปทุมวัน เขตดุสิต เกาะสมุย เชียงใหม่ กระบี่ หัวหิน พระนครเหนือ พระนครใต้ สุโขทัย สงขลา เชียงราย ขอนแก่นและอุบลราชธานี)
	- สตช.
	
	
	

	    ๓.๕ กำหนดมาตรการและเข้มงวดในการใช้กฎหมาย เพื่อลดคดีด้านการหลอกลวงและการประทุษร้ายต่อนักท่องเที่ยว
	- กก. (สำนักมาตรฐานและกำกับความปลอดภัยนักท่องเที่ยว) ดำเนินการจัดทำแผนยุทธศาสตร์การสร้างความเชื่อมั่นด้านความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยวเสร็จเรียบร้อยแล้ว อยู่ในขั้นตอนเตรียมการประชุมตามแผนต่อไป
- แก้ไขปัญหาการหลอกลวงนักท่องเที่ยวโดยการตรวจสอบ/จับกุมมัคคุเทศก์เถื่อนตามแหล่งท่องเที่ยว ตรวจสอบผู้ประกอบการนำเที่ยว/ร้านขายของต่างๆ
	- กก./สตช./ตำรวจท่องเที่ยว
	
	
	- ผลักดันการดำเนินงานตามแผนยุทธศาสตร์ฯ ให้ประสบผลสำเร็จ

	    ๓.๖ เข้มงวดในการใช้กฎหมาย จัดโซนนิ่งและกำหนดแนวทางในการดูแลความปลอดภัยในการทำกิจกรรมสันทนาการ เช่น เจ็ทสกี เรือลากร่ม สปีดโบ๊ท
	- ดำเนินโครงการพัทยาโมเดล โดยกำหนดพื้นที่บริการ (Zoning) และบังคับใช้กฏหมายอย่างจริงจัง สำหรับผู้ให้ บริการ และการทำกิจกรรมทางน้ำ
- ลงทะเบียนเรือเจ็ตสกี และให้ประกาศราคาค่าโดยสารให้เห็นชัดเจน มีมาตรการในการตรวจจับและปรับใบอนุญาตใช้เรือ
- จัดทำประกันภัยยานพาหนะทางน้ำเพื่อการท่องเที่ยว กำหนดเขตจอดเรือ และเขตควบคุมการเดินเรือในจังหวัดภูเก็ตและเกาะสมุย
	- สตช.
	- คค.
	- สร้างจิตสำนึกด้านความปลอดภัยให้แก่ผู้ควบคุมเรือโดยสารสาธารณะ 
	- ขยายผลโครงการพัทยาโมเดลไปยังพื้นที่อื่นทั่วประเทศ

	    ๓.๗ ให้ตั้งคณะทำงานด้านความปลอดภัยภายใต้คณะอนุกรรมการดำเนินงานปีท่องเที่ยววิถีไทย เพื่อรวบรวม วิเคราะห์ กำหนดเป้าหมาย ประเด็นปัญหา วิธีการแก้ไข และวางแนวทางการดูแลความปลอดภัยให้กับนักท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เน้นจังหวัดท่องเที่ยวหลัก ๑๐ จังหวัด ๒ ประเด็น โดย 
    - ร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องซึ่งเก็บข้อมูลอุบัติเหตุมาจัดทำสถิติ (ข้อมูลอุบัติเหตุ ๗ วันอันตราย) และนำมาวิเคราะห์ประเมินสถานการณ์ และกำหนดแนวทางป้องกันอุบัติเหตุและผู้เสียชีวิตในแต่ละช่วงเวลาตลอดทั้งปี 
    - ร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการกำหนดแผนงาน / มาตรการโดยวางเป้าหมายในการลดสถิติด้านอุบัติเหตุทางบกและทางน้ำร่วมกัน     
	- ดำเนินการตั้งคณะทำงานด้านความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว โดยดำเนินการนำส่งหนังสือคำสั่งแต่งตั้งคณะทำงานฯ ให้กับกก. เมื่อวันที่ ๒๘ ต.ค. ๕๘ เพื่อดำเนินการจัดประชุมต่อไป
- คค. วางแนวทางการแก้ไขปัญหาอุปกรณ์ช่วยชีวิต อุปกรณ์ดูแลความปลอดภัยแก่นักท่องเที่ยวให้อยู่ในสภาพพร้อมใช้งาน เพื่อความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว 
- กำหนดขอบเขตการใช้พื้นที่อย่างชัดเจน ดำเนินการและควบคุมมาตรการรักษาความปลอดภัยทางน้ำอย่างเข้มข้น โดยเฉพาะในช่วงเทศกาลและวันหยุด 
- จัดโครงการรณรงค์ป้องกันและลดอุบัติเหตุทางถนน

	- คณะ อนุกรรมการดำเนินงานฯ        ตั้งคณะ ทำงาน
- กก.
	- คค. / มท. / สตช. / ทบ. /ทร./ ตร.ทท./ ททท.
	- การปฏิรูปกฎหมายให้สอดคล้องกับการพัฒนาการท่องเที่ยว ประกอบด้วย กฎข้อมาตรฐานเรือ อุปกรณ์ประจำเรือสำหรับเรือเร็ว บังคับสำหรับการตรวจเรือว่าด้วยเรือโดยสารสาธารณะ ข้อบังคับการสอบวัดมาตรฐานความรู้ผู้ทำการในเรือโดยสารสาธารณะ กฎหมายเพื่อคุ้มครองผู้ประสบภัยทางน้ำ
	

	    ๓.๘ การแก้ปัญหาแท็กซี่
    - เจ้าหน้าที่ที่รับผิดชอบตรวจสอบผู้รับประมูล/สหกรณ์ด้วย  หากแท็กซี่ในบริษัทผู้รับประมูล หรือสหกรณ์ทำผิดระเบียบให้ลงโทษ/เลิกสัญญา 
- ให้เพิ่มจำนวนเจ้าหน้าที่รับผิดชอบลงพื้นที่ตรวจสอบและให้ความช่วยเหลือนักท่องเที่ยวเพิ่มเติมในช่วงชั่วโมง
	- กำหนดเงื่อนไขการจดทะเบียนรถยนต์รับจ้าง (แท็กซี่) เพิ่มเติม และเร่งพัฒนาการให้บริการรถแท็กซี่ผ่านการประเมินความพึงพอใจของผู้ใช้บริการด้วยแอพพลิเคชั่น DLT Check in
- จัดระเบียบแท็กซี่สนามบินทุกแห่ง โดยใช้ระบบ Kiosk ในการออกบัตรโดยสาร และออกแนวทางปฏิบัติสำหรับแท็กซี่ที่ต้องลงทะเบียนก่อนรับผู้โดยสาร
- จัดเจ้าหน้าที่ออกตรวจตราพื้นที่บริเวณสถานีขนส่ง ท่าเรือ อย่างน้อยเดือนละ ๑ ครั้ง
- เพิ่มเจ้าหน้าที่ในการอำนวยความสะดวกและรักษาความปลอดภัย และเจ้าหน้าที่ประสานงานศูนย์คุ้มครองผู้โดยสารสาธารณะ (โทร. ๑๕๘๔) 
- จัดเจ้าหน้าที่ดูแลรักษาความปลอดภัยครอบคลุมทุกพื้นที่ในบริเวณรถไฟฟ้าตลอด ๒๔ ชั่วโมง
	- คค.
	- มท.
	- กองบังคับการตำรวจท่องเที่ยว ตรวจสอบ/จับกุมรถแท็กซี่ที่ไม่ให้บริการตามที่กฎหมายกำหนด
	

	๔. ด้านการต้อนรับนักท่องเที่ยวด้วยมิตรไมตรีและความเป็นไทย
    ๔.๑ สั่งการ/กำชับให้พนักงานบริการที่เกี่ยวข้องกับการให้บริการนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะที่ท่าอากาศยานและด่านตรวจคนเข้าเมืองเช่น ตำรวจตรวจคนเข้าเมืองต้อนรับนักท่องเที่ยวด้วยรอยยิ้ม และความเต็มใจ เนื่องจากเป็นจุดแรกที่จะสร้างความประทับใจแก่นักท่องเที่ยว
	- จัดเจ้าหน้าที่ประชาสัมพันธ์ที่มีบุคลิกภาพและอัธยาศัยไมตรีดี และมีความสามารถทางด้านภาษาจีนไว้ให้บริการสอบถามข้อมูลและช่วยเหลือนักท่องเที่ยวทั้งด่านตรวจคนเข้าเมืองและท่าอากาศยาน
- กำชับให้เจ้าหน้าที่บริการด้วยรอยยิ้มและความจริงใจ
	- สตม.
	
	
	

	    ๔.๒ รณรงค์การแต่งกายตามเอกลักษณ์ท้องถิ่น แต่งกายอย่างไทยให้ประชาชน รักษาเอกลักษณ์ของไทยและความเป็นไทย และกริยามารยาทแบบไทยในทุกกลุ่ม / ทุกเพศ 
	- ร่วมสร้างกระแสการสวมใส่ผ้าไทย อาทิ สร้างกระแสแต่งกายผ้าไทยเดินห้าง แต่งกายผ้าไทยเข้าชมพิพิธภัณฑ์และโบราณสถานฟรี
- ข้าราชการร่วมใช้ผ้าไทย/แต่งกายตามเอกลักษณ์ท้องถิ่น
- ภาคเอกชนและพันธมิตรร่วมสร้างกระแสการแต่งกายชุดไทยผนวกกับกิจกรรมส่งเสริมการขาย อาทิ Burger King, Thai Air Asia
- ประชาสัมพันธ์ให้พนักงาน รฟม. สวมเครื่องแต่งกายผ้าไทยทุกวันศุกร์ และจัดกิจกรรมประเพณีสงกรานต์ ๒๕๕๘ รวมถึงกิจกรรมพื้นบ้าน เพื่อสืบสานความเป็นไทยและส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน เช่น ประเพณีชักพระ ณ เขตภาษีเจริญ เป็นต้น
	- กก.
	- วธ.
	
	

	    ๔.๓ รณรงค์ให้คนไทยยิ้ม มีน้ำใจ ช่วยเหลือนักท่องเที่ยวและตกแต่งบ้านเรือนตามอัตลักษณ์ของท้องถิ่น
	- เผยแพร่คลิปวิดีโอชุด “เกรียนไทย VS นักท่องเที่ยวจีน” เพื่อโปรโมทการต้อนรับนักท่องเที่ยว
- จัดกิจกรรมอบรมมัคคุเทศก์ที่ดีและเจ้าบ้านน้อย (Little guide) เพื่อส่งเสริมการเป็นเจ้าบ้านที่ดี
	- ทุกหน่วยงาน
	
	
	

	๕. ด้านการประชาสัมพันธ์ปีท่องเที่ยววิถีไทย
    ๕.๑ ขอให้ทุกหน่วยงานสื่อสารในทิศทางเดียวกันเพื่อช่วยกันสร้างเสถียรภาพ ลดความขัดแย้ง เพื่อนำไปสู่ความสงบสุขและความมั่นคงของประเทศ และสร้างบรรยากาศที่ดีในการท่องเที่ยว
	- สื่อสารสร้างบรรยากาศที่ดีในการท่องเที่ยว
	- ทุกหน่วยงาน
	
	
	- ส่งเสริมปีท่องเที่ยววิถีไทยต่อเนื่อง โดยดำเนินการในลักษณะ Cultural Marketing อย่างเต็มรูปแบบ รวมทั้ง พัฒนาให้วิถีไทยมีคุณค่าจนสามารถส่งผลให้เกิดการปรับการรับรู้ภาพลักษณ์ของประเทศ และนำสู่การพัฒนาสินค้าวิถีไทยทุกมิติ รวมทั้ง ให้คนไทยสามารถถ่ายทอดความเป็นไทย และให้มีความแตกต่าง สามารถดึงดูดการเดินทางของกลุ่ม High Value ได้อย่างแท้จริง

	    ๕.๒ ในการประชาสัมพันธ์ ขอให้ใช้คำที่สื่อถึงความเป็นไทย เพื่อสร้างจิตสำนึกให้คนไทยภูมิใจและรักประเทศไทย
	- เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้คนไทยเที่ยวไทย ช่วงสงกรานต์ภายใต้แคมเปญไทยเที่ยว เที่ยวไทย ซึ่งจัดในช่วงวันที่ ๑๑-๑๕ เมษายน ๒๕๕๘ มีนักท่องเที่ยวเดินทางประมาณ ๒.๑๖ ล้านคน/ครั้ง

	- ทุกหน่วยงาน
	
	
	

	    ๕.๓ Wrap เครื่องบินการเผยแพร่ภาพยนตร์โฆษณาใน In-Flight VDO และการเผยแพร่บทความในหนังสือสวัสดี
	- ฉายภาพยนตร์ชุด วิถีไทย ในวาระครบรอบ ๕๕ ปี ของ บกท. และ ททท. บนเครื่องบิน ห้องรับรองพิเศษและสำนักงานขาย
- การบินไทย จัดพิมพ์บทความในนิตยสารสวัสดี ฉบับมี.ค.-มิ.ย. ๕๘ และนำวิดีโอ Discover Thainess ความยาว ๔ นาที ขึ้นฉายบนเครื่อง (In-flight) ตั้งแต่ พ.ค.-ธ.ค.
- Wrap เครื่องบิน Air Asia ทั้งด้านในและนอก ๑ ลำ พร้อมทำกิจกรรมส่งเสริมการขาย Discover Thainess
	- บกท.
	
	
	

	    ๕.๔ Wrap ตู้รถไฟและรถโดยสารประจำทาง
	- ไม่ได้รับรายงานความคืบหน้า
	- คค.
	
	
	

	    ๕.๕ ติดสติ๊กเกอร์รถโดยสารของบริษัททุกคัน
	- เผยแพร่ตราสัญลักษณ์ปีท่องเที่ยววิถีไทย โดยติดสติ๊กเกอร์โลโก้บริเวณหน้ารถโดยสารประจำทาง
	- คค.
	
	
	

	    ๕.๖ ติดโลโก้ทุกกิจกรรมด้านการท่องเที่ยวของจังหวัด
	- ได้มีการมอบหมายให้สำนักปลัดกระทรวงมหาดไทยดำเนินการ
	- มท.
	
	
	

	    ๕.๗ ขอสนับสนุนการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์  โลโก้ปีท่องเที่ยววิถีไทย หรือ Discover Thainess  ในทุกช่องทาง
	- คค. กำหนดให้ศูนย์ประชาสัมพันธ์และบริการท่องเที่ยว รฟท. เป็นหน่วยงานเผยแพร่ปีท่องเที่ยววิถีไทย และให้ทุกสถานีของแหล่งท่องเที่ยว ๑๒ เมืองต้องห้าม...พลาดและ ๑๐ จังหวัดท่องเที่ยวหลักช่วยประชาสัมพันธ์กิจกรรมปีท่องเที่ยววิถีไทย
- ประชาสัมพันธ์ผ่านวารสารและเวปไซต์ของ คค. และ บขส. ผ่านสื่อโทรทัศน์ในรถไฟฟ้า จำนวน ๑๔๔ ตัว ผ่านสื่อโทรทัศน์ภายในอาคารผู้โดยสาร
- ตกแต่งท่าอากาศยานทุกแห่งให้สอดคล้องกับวิถีไทยและให้พนักงานแต่งกายชุดไทย 
	- ทุกหน่วยงาน
	
	
	

	    ๕.๘ ให้ สลน. /สลค. พิจารณาจัดประชุม ครม. สัญจรเมืองต้องห้าม...พลาด
	- ไม่ได้รับรายงานความคืบหน้า

	- สลน. /สลค.
	
	
	

	   ๕.๙ ในการโฆษณาประชาสัมพันธ์ การใช้บริหารจัดการงบประมาณตามที่ได้รับ/จำเป็น และ ให้ประสานเพื่อขอความร่วมมือในการโฆษณาประชาสัมพันธ์เป็นหลัก
	- เผยแพร่โฆษณา "ปีท่องเที่ยววิถีไทย" หรือ "2015 Discover THAINESS" ผ่านช่องทางสื่อต่างๆ ทั้งสื่อ โทรทัศน์ วิทยุ สื่อสิ่งพิมพ์ และออนไลน์ ครอบคลุมกลุ่มผู้รับสื่อ ๖๙๙ ล้านคนทั่วโลก
- เผยแพร่โฆษณา แคมเปญ “ท่องเที่ยววิถีไทย เก๋ไก๋ไม่เหมือนใคร” ผ่านสื่อออนไลน์ และสื่อหลัก ตั้งแต่เดือนมกราคมมีผู้รับรู้สื่อทั่วประเทศประมาณ ๔๕ ล้านคน
- ออกตราไปรษณียากรที่ระลึกเทศกาลสงกรานต์พร้อมโลโก้ปีท่องเที่ยววิถีไทย และ QR Code เพื่อรับชม TVC Discover Thainess

- เผยแพร่ TVC บนขบวนรถไฟฟ้าและชานชาลา โรงแรมต่างๆ ในประเทศ รวมถึงโถงผู้โดยสารขาออก-ขาเข้า บริเวณท่าอากาศยาน ๖ แห่ง
- จัดงาน TBEX Asia 2015 ในวันที่ ๑๕-๑๗ ตุลาคม ๕๘ เพื่อรวบรวมนักเขียนด้านท่องเที่ยวทุกสื่อสังคมออนไลน์และผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยวจากทั่วโลกกว่า ๖๐๐ คน เผยแพร่แหล่งท่องเที่ยวของประเทศไทยในสื่อออนไลน์ทั่วโลก
- จัดกิจกรรม One and Only โดยส่งคลิปวิดีโอเกี่ยวกับ ๕ ความเป็นไทย ได้แก่ รำไทย ร้อยมาลัย พูดไทย ทำอาหารไทยและมวยไทย มีผู้เข้าร่วมทั้งสิ้น ๑,๒๘๗ ราย และคลิปวิดีโอ ๑,๐๖๕ คลิป ทีมที่ชนะ คือ ทีมจากประเทศโปแลนด์ โดยกิจกรรมนี้สามารถสร้างการรับรู้ทั้งสิ้น ๑๓๕,๙๔๓,๔๘๓ ครั้ง
	- ททท

	
	- ประชาสัมพันธ์ปีท่องเที่ยววิถีไทยและสถานที่ท่องเที่ยวผ่านรายการเรื่องเล่าที่เจ้าท่า
- แนะนำแหล่งท่องเที่ยวแก่เยาวชนผู้เข้ารับการอบรมโครงการเยาวชนรักษ์น้ำ

	

	   ๕.๑๐ ให้นำสปอตเผยแพร่ปีท่องเที่ยววิถีไทย หรือ Discover Thainess 2015 มาเผยแพร่ทางโทรทัศน์กองทัพบกช่อง ๕ และสถานี โทรทัศน์ NBT
	- เผยแพร่สปอตทางสถานีโทรทัศน์ NBT ทุกวันพุธ-ศุกร์ เวลา ๒๑.๒๐-๒๑.๓๐ น. เดือน ก.ค.-ก.ย. ๕๘
- เผยแพร่รายการข่าวท่องเที่ยว TAT.News ออกอากาศทางช่อง ททบ.5 ทุกวันพุธ-ศุกร์ เวลา 18.30-20.00 น.
	- สถานี โทรทัศน์กองทัพบกช่อง ๕ 
- สถานี โทรทัศน์ NBT
	- ททท.
	
	

	๖. ด้านการพัฒนา สร้างสรรค์สินค้าและบริการ และ ส่งเสริมการท่องเที่ยว
    ๖.๑ ขอให้วางแผนจัดกิจกรรมด้านการท่องเที่ยวให้กระจายตลอดทั้งปี และเพื่อเสริมการเดินทางในช่วง Low Season 
	- จัดงานเทศกาลเที่ยวเมืองไทยปี ๒๕๕๘ ณ สวนลุมพินี กรุงเทพฯ ระหว่างวันที่ ๑๔-๑๘ มกราคม ๒๕๕๘ มีจำนวนผู้เข้าชมงาน ๖๑๓,๓๒๕ คน มีเงินหมุนเวียนรวมภายในงาน ๒๒๙ ล้านบาท
- จัดกิจกรรมเทศกาลงานประเพณีแห่งความสุขตลอด ๑๒ เดือน  จัดแล้วทั้งสิ้น ๙ กิจกรรม มีประชาชนเข้าร่วมกิจกรรมทั้งสิ้น ๒๕๖,๗๐๙ คน
- บริษัท ไทยสมายล์แอร์เวย์ จำกัด รวมกับสำนักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ จัดกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวภายในประเทศ เช่น โครงการ Spice up Your Agenda : โดยให้บัตรโดยสารราคาพิเศษแก่ผู้เข้าร่วมนิทรรศการ
	- ททท.
	
	
	

	    ๖.๒ การจัดกิจกรรมท่องเที่ยวในเวลากลางคืน อาทิ การเปิดพิพิธภัณฑ์ Light Up สถานที่สำคัญ ถนนคนเดิน ถนนศิลปะ หรือกิจกรรมต่าง ๆ อย่างน้อย ๓ เดือนในปี ๒๕๕๘
	 - รวบรวมข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่เกาะรัตนโกสินทร์ที่มีศักยภาพการท่องเที่ยวช่วงกลางคืน (Night Tour) ได้ทั้งสิ้น ๑๔ แห่ง
- ทดลองจัดกิจกรรมเปิดพิพิธภัณฑ์ช่วงกลางคืนแล้ว และอยู่ระหว่างการปรับรูปแบบเพื่อขยายพื้นที่ต่อไป

	- วธ.
	- กก. / กทม. / สตช.
	
	

	    ๖.๓ การดำเนินการด้านการตลาด พิจารณาแนวทางการดำเนินงานในลักษณะเจาะกลุ่มเป้าหมายและวางแนวทางการดำเนินงานและกิจกรรมให้สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายในแต่ละกลุ่ม
	- จัดคาราวานรถยนต์ ๓๕ เส้นทาง ๗๕๐ คัน เดินทางท่องเที่ยวข้ามภูมิภาคกระจายทั่วประเทศไทย (๔-๖ เม.ย. ๕๘)
- จัดกิจกรรม Agent และ Media FAM Trip นำคณะสื่อมวลชน และ ผู้ประกอบการจากพื้นที่ต่างๆ ทั่วโลก เดินทางสำรวจสถานที่ท่องเที่ยวในไทยรวม ๖๕๙ คณะ ทั้งสิ้น ๓,๓๒๕ คน ครอบคลุมการเผยแพร่ ๓,๖๐๐ ล้านคน/ครั้ง (ข้อมูล ณ วันที่ ๑๓ ตุลาคม ๒๕๕๘)
- นำภาคเอกชนเข้าร่วมงานส่งเสริมการขายทั่วโลก ๒๖ งาน มีเอกชนเข้าร่วม ๑๙๗ หน่วยงาน
- ส่งเสริมกลุ่มตลาดศักยภาพ เช่น โครงการ Girls Get Away through Thainess เจาะตลาดผู้หญิง โครงการ Amazing Romance in Thailand เจาะตลาดอินเดีย จีนและอเมริกา
- จัดโครงการ Thailand Academy III นำดีไซเนอร์ชื่อดังจากต่างประเทศและสื่อมวลชนเดินทางมาร่วมกิจกรรมออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าไทย และแชร์ผ่านสื่อออนไลน์ เพื่อเผยแพร่ผลิตภัณฑ์ไทยไปสู่ระดับโลก พร้อมต่อยอดสินค้าชุมชนในพื้นที่
- ยกเว้นค่าธรรมเนียมเข้าอุทยานแห่งชาติ ๑๐ แห่ง ในช่วงเทศกาล
- จัดทริปของมิวเซียมสยามนำชมแหล่งเรียนรู้วิถีไทย ๑๒ เมืองต้องห้าม...พลาด

- ททท. ร่วมกับ บกท. จัดกิจกรรมวันธรรมดาน่าเที่ยว “แอ่วเหนือม่วนกั๋น ชวนปั่นวันธรรมดา” ปั่นจักรยานในแหล่งท่องเที่ยวภาคเหนือ 
	- ททท.
	
	
	

	    ๖.๔ ส่งเสริมการท่องเที่ยวในพื้นที่ทหาร โดยเฉพาะในช่วงวันธรรมดา โดยให้จัดการเรื่องความปลอดภัยในการทำกิจกรรมให้ได้มาตรฐาน
	- รวบรวมข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่ทหาร ทั้งสิ้น ๑๐ แห่ง ซึ่งข้อมูลมาจากหนังสือเขตทหารน่าเที่ยวของ ททท. และผ่านการพิจารณาจากสป.กห. 
- นำเสนอและหารือกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเพื่อจัดทำเส้นทาง/กิจกรรมการท่องเที่ยวเป็นสินค้าเสนอขาย
	- กห.
	- กก.
	
	

	   ๖.๕ การวางแผนพัฒนาและส่งเสริมตลาดมุสลิม
	- ททท. จัดงาน Thailand Muslim Friendly Destination Campaign สำหรับนักท่องเที่ยวมุสลิม และ Two Kingdom One Destination ในงาน Thailand Travel Plus the Greater Mekong Sub-region (TTM+ 2015) ณ อิมแพค เมืองทองธานี มีผู้เข้าร่วม ๑๑๓ คน (๕ มิ.ย. ๕๘)
	- กก. 
	- วธ. / มท. /  พณ. / สำนักจุฬา ราชมนตรี
	
	- ผลักดันการดำเนินงานอย่างต่อเนื่องโดยเฉพาะด้านการจัดบริการที่เหมาะสมสำหรับตลาดมุสลิม

	   ๖.๖ ด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยว ๓ ประเด็น
    - ประสานหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการเพิ่มเที่ยวบินประเภท Charter Flight ในเส้นทางบินไปยังแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจของไทย เช่น จากมณฑลกวางสี-เชียงใหม่ มณฑลกวางสี-ภูเก็ต 
    - ในการนำเสนอแหล่งท่องเที่ยว ขอให้พิจารณานำเสนอเรื่องราวที่เป็นประวัติศาสตร์ รากวัฒนธรรม เรื่องราวเชื่อมโยง เพื่อให้เกิดความรู้และความเข้าใจและความสนุกในการท่องเที่ยว 
    - ให้สำรวจข้อมูลเกี่ยวกับผลไม้ตามฤดูกาลในประเทศไทย เพื่อจัดทำแผนส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้ประชาชนสามารถเข้าเยี่ยมชมสวนผลไม้
   - ให้มีการคาดการณ์/ประเมินสถานการณ์ล่วงหน้า และมีแผนรับสถานการณ์
	- มีเที่ยวบิน Charter Flight จาก ๒๒ เมืองหลักของสาธารณรัฐประชาชนจีนมายังภูเก็ต กระบี่ สุราษฎร์ธานี สมุย เชียงใหม่ พัทยา
- เพิ่มเที่ยวบิน Charter Flight จากยุโรป/ตะวันออกกลางไปยังภูเก็ตในช่วง Winter (พ.ย.-เม.ย.) 
- ในการดำเนินแผนการตลาดปี ๕๙ ตลาดในประเทศจัดโครงการ “เขาเล่าว่า” นำเสนอเรื่องราว ตำนานของแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ที่จะโปรโมทในปี ๕๙
- ร่วมกับกระทรวงวัฒนธรรมจัดทำข้อมูลชุมชนท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมทั่วประเทศซึ่งจะมีการพิจารณาส่งเสริมต่อไป

- โครงการ “อร่อยทุกไร่ ชิมไปทุกสวน” ของภาคตะวันออก
- ผสค. จะพิจารณาแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่มีสวนผลไม้ ที่มีความพร้อมเพื่อส่งเสริมต่อไป

- มีการจัดทำการคาดการณ์ ประเมินสถานการณ์และแผนรับสถานการณ์เมื่อเกิดเหตุการณ์วิกฤติ เช่น เหตุการณ์ระเบิดที่สี่แยกราชประสงค์ วันที่ ๑๗ สิงหาคม ๒๕๕๘ เป็นต้น
	- ททท.
- ททท.
- ททท.

	- วธ.
- กษ.
	
	

	  ๖.๗ การปรับปรุงและพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเสื่อมโทรม  ๒ ประเด็น
    - สำรวจแหล่งท่องเที่ยวในแต่ละท้องที่ ชุมชน ที่นักท่องเที่ยวให้ความสนใจซึ่งมีความเสื่อมโทรมหรือจำเป็นต้องทำนุบำรุง ให้ดำเนินการปรับปรุงซ่อมแซมต่อไป
   - ขอให้ขอความร่วมมือจากภาคเอกชนที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว เช่น โรงแรม ร้านอาหาร ธุรกิจท่องเที่ยว เพื่อหาทุน และร่วมทุน เพื่อซ่อมแซมแหล่งท่องเที่ยว
	- ไม่ได้รับรายงานความคืบหน้า
	- กก. (กรมการท่องเที่ยว)

	
	
	- ผลักดันการดำเนินการต่อเนื่อง โดยสำรวจและกำหนดเป็นแผนการดำเนินงานในระยะสั้น กลาง ยาว ต่อไป

	๗. ด้านการกระจายประโยชน์จากการท่องเที่ยวสู่ชุมชน 
    ๗.๑ พิจารณาแนวทาง/วิธีการให้ชุมชนได้รับประโยชน์จากการท่องเที่ยวอย่างเสมอภาพเพื่อให้เกิดความยั่งยืน 
	- จัดกิจกรรมถนนคนเดินในพื้นที่ ๑๒ เมืองต้องห้าม...พลาด แล้วทั้งสิ้น ๖ ถนน ได้แก่ ชุมพร (๑๕ พฤษภาคม) บุรีรัมย์ (๑๓ มิถุนายน) จันทบุรี (๖ มิถุนายน) สมุทรสงคราม (๒๗ มิถุนายน) เลย (มิถุนายน) และราชบุรี (๓ มิถุนายน) และวางแผนการจัดในอีก ๖ พื้นที่ที่เหลือภายในสิ้นปี ๒๕๕๘

	- มท.
	- กก.
	
	- พิจารณามาตรการ/วิธีการที่เป็นระบบถาวรเพื่อให้ประชาชนในพื้นที่ที่ไม่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวโดยตรงได้รับประโยชน์จากการมีนักท่องเที่ยวเดินทางเข้าพื้นที่ด้วย

	   ๗.๒ พัฒนาและส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชม (OTOP) / ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม (CPOT) ตั้งแต่การพัฒนาออกแบบ สร้าง/รักษามาตรฐานผลิตภัณฑ์ การพัฒนาหีบห่อ การจัดช่องทางการจำหน่าย การส่งเสริมการตลาดเพื่อเป็นสินค้าต้องซื้อของชุมชน

	- กรมการพัฒนาชุมชน มท. ดำเนินการสำรวจพื้นที่จัดตลาดนัดชุมชน/ตลาดท่องเที่ยว/ตลาดน้ำ เพื่อพัฒนาให้เป็นตลาดนัดชุมชนและการท่องเที่ยวสัญจรทางน้ำต่อไป
- การบินไทย ใช้ผลิตภัณฑ์ OTOP จัดทำเป็นของที่ระลึกในเที่ยวบิน สำหรับผู้โดยสารชั้นหนึ่ง หรือแจกเนื่องในโอกาสพิเศษ รวมถึงใช้ผลิตภัณฑ์ผักตบชวา (OTOP) เป็นตะกร้าสำหรับเสิร์ฟอาหารแก่ผู้โดยสาร
	- มท.
	- อก. / พณ. /วธ / กก.
	
	

	    ๗.๓ สนับสนุนชุมชนที่มีความพร้อมในการทำการท่องเที่ยวชุมชน ให้สามารถดำเนินการได้ด้วยตนเอง รวมทั้ง ให้สามารถกำหนดวิธีกระจายรายได้ภายในชุมชนและดูแลผลประโยชน์ชุมชนอย่างยั่งยืน
	- กรมพัฒนาชุมชน มท. นำเสนอรายชื่อหมู่บ้าน OTOP เพื่อการท่องเที่ยว จำนวน ๖๐ ชุมชน พร้อมเส้นทางท่องเที่ยว ๕ เส้นทาง สนับสนุนให้เป็นชุมชนท่องเที่ยว
- กระทรวงวัฒนธรรมคัดเลือกชุมชนท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จำนวน ๑๘ ชุมชน ๙ เส้นทางมรดกวัฒนธรรม เพื่อสนับสนุนการท่องเที่ยวชุมชน
	- กก.
	- มท.
	
	

	   ๗.๔ ให้นำเสนอมาตรการ/วิธีการ ที่จะแบ่งเงินรายได้จากการท่องเที่ยวไปดำเนินการ ด้านการฟื้นฟู พัฒนาแหล่งท่องเที่ยว รวมทั้งเป็นค่าใช้จ่ายบุคลากรที่เกี่ยวข้องกับการให้บริการด้านการท่องเที่ยว เช่น ค่าล่วงเวลาเจ้าหน้าที่ เป็นต้น โดยอาจจะพิจารณาจัดตั้งในรูปของกองทุน
	- ยังไม่ได้รับรายงานความคืบหน้า
	- กก.
	- มท./ พณ./ กค.
	
	- ผลักดันการดำเนินงานต่อเนื่อง

	   ๗.๕ ให้พิจารณากระเป๋าของใช้ที่บริษัทการบินไทยแจกผู้โดยสาร  โดยขอให้ใช้ผลิตภัณฑ์ OTOP และขอให้ใส่เนื้อหาส่งเสริมการท่องเที่ยวใส่ในหนังสือสวัสดี (SAWASDEE) 
	- การบินไทย ใช้ผลิตภัณฑ์ OTOP จัดทำเป็นของที่ระลึกในเที่ยวบิน สำหรับผู้โดยสารชั้นหนึ่ง หรือแจกเนื่องในโอกาสพิเศษ รวมถึงใช้ผลิตภัณฑ์ผักตบชวา (OTOP) เป็นตะกร้าสำหรับเสิร์ฟอาหารแก่ผู้โดยสาร
	- กก. ประสานแจ้ง คค. (บกท.)
	- คค. / กก.
	
	

	   ๗.๖ ให้ประสานกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง แนะนำผู้ประกอบการ ร้านค้าบริเวณชายหาดหรือแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ในการนำสินค้ามาจำหน่ายให้มีความหลากหลายเพื่อเป็นการกระจายรายได้และไม่แข่งขันกันเอง
	- ยังไม่ได้รับรายงานความคืบหน้า
	กก. 
	พณ.
	
	- ผลักดันการดำเนินงานต่อเนื่อง


---------------------------------------
กองแผนนโยบาย การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
                                                         สรุปเพิ่มเติม ณ วันที่ ๒๑ ธันวาคม ๒๕๕๘

